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Spezial-Informationen fiir Fachhandler und Planer

BLANC & FISCHER FAMILIENHOLDING

STEFAN PAPPERT & SCANBOX SEITE 8

KAFFEEMASCHINEN SEITE 14

Sartscher

seit 1876

GroRkiichen-Gerate

Kaffeevollautomat
der nachsten Generation

Der neue KV2 Premium!

Bartscher -

Ihr kompetenter Partner
Als Volisortimentsanbieter filr die
peodessionelle Kichenausstating
verfligt Bartscher Gber ein komplettes
GroBkiichentechniprogramm mit
bestem Preis-Lesstungs-Verhiltnis.

www.bartscher.com

Die positive Stimmung, die
auf der Internorga durch die
Hamburger Messehallen zog,
scheint  anzuhalten. So  ver-
zeichneten etwa Hotels und
Co. in Deutschland im Marz
2023 insgesamt 31,8 Millionen
Ubernachtungen, dies sind 26,5
Prozent mehr als im Vorjahres-
monat. Der Gastgewerbeumsatz
im Marz 2023 lag um 9,0 Prozent
hoher als im Vorjahresmonat
2022,

Weitere positive Zahlen ver-
offentlichte das  Statistische
Bundesamt (Destatis) dieser
Tage. Bei der Auswertung der
Entwicklung der Erwerbstatig-
keit in Deutschland zeigte sich,
dass im ersten Quartal 2023 der
Bereich Handel, Verkehr und
Gastgewerbe den grifiten ab-
soluten Beschaftigungsgewinn
verzeichnet  (plus  123.000
Personen, 1,2 Prozent mehr als
im 1. Quartal 2022).

AUSSERDEM:

SEITE 2

BWT WATER+MORE SEITE 10

IMPRESSUM SEITE 26

'Keine EinbahnstraRe

Fureinander

Und die Branche selbst ist rege:
dort ein Wettbewerb im Service,
hier ein Wettstreit der Kiche -
viele spannende Wettkampfe
gingen in den vergangenen Wo-
chen zu Ende oder starteten,
JRan an die Topfel", hies
es auch beim Vorfinale des
Live-Wettbewerb  Koch  des
Jahres. Spannend dahinter, die
Branche steht hier zusammen.
So unterstiitzen Rational und
Hobart den egenannten Wett-
bewerb. ,Das Spiilen lduft zwar
im Hintergrund ab, aber die
grolartigste  Kochperformance
kommt nicht ohne intelligente
Splltechnik aus - das moch-
ten wir mit unserem Sponso-
ring betonen”, erkldrt Markus
Bau, Director Food Service bei
Hobart. Das Unternehmen ver-
gibt einen Sonderpreis im Finale
am 13. November 2023 in Bonn:
einen neuen Two-Level-Washer.

ascobloc

Fiir das Gerdt mit zwei Spiil-
kammern konnte Hobart be-
reits zahlreiche Auszeichnungen
entgegennehmen = darunter
Awards, Uber die die Anwender
jeweils abstimmten. Das taten
die Nutzer in diesem Jahr wie-
derum und so gingen Preise
an das Unternehmen fir die
Untertischspiilmaschine Premax
GP/FP mit eingebauter Top-Dry
Trocknung,

Dass Anerkennung von Leistung
nicht nur in die eine Rich-
tung geht, erfuhr auch Mei
Deutschland, Fir seine M-iQ
BlueFire, die Zwei-Maschi-
nen-Lésung zum Spillen von
Geschirr, Besteck und Tabletts,
wurde der Hersteller mit dem
Cooking Award 2023 in Gold
ausgezeichnet. Lars Urban freu-
te sich mit seinem Team iber
den Preis: ,weil wir ihn unseren
Kunden zu verdanken haben!”,
so der Geschaftsfilhrer. -

NEU Elektro-

" Bain-Marie

MADE IN GERMANY

Technik und Planung fiir GroBkiiche und Gastgewerbe

Verbreitete Auflage: 2.401 Exemplare pro Ausgabe
Jahresdurchschnitt der Quartale 11/2022 bis 11/2023



VOM FACHVERLAG
ZUM MEDIENHAUS

In seiner nunmehr seit 1985 andauernden Geschichte ist
der GW Verlag lange Zeit wie ein traditioneller deutscher
Fachverlag aufgetreten - das Hauptaugenmerk lag auf
gedruckten Fachmagazinen, finanziert durch Anzeigen-
verkdufe, Abonnements und verfeinert durch Medien-
kooperationen und kundenorientierte redaktionelle
Berichterstattung. Heute prasentiert sich unser Verlag
als modernes Medienhaus - das Leistungsspektrum
reicht vom Printobjekt Giber Award- und Testformate bis
zur virtuellen Gastrowelt.

EIN ECHTER MEHRWERT FUR ALLE
AKTEURE UNSERER BRANCHE!

Unsere Fachmagazine online

Die fortschreitende Digitalisierung ermdglichte uns
bereits vor einigen Jahren neben unseren gedruckten
Heften moderne, tagesaktuell gepflegte Webseiten fiir
die drei Fachmagazine gastrotel, Superior Hotel und
Trendkompass.

Newsletter

Die Corona-Pandemie brachte einen gesteigerten Be-
darf an gesundheits-, wirtschafts- und branchenpoliti-
schen Nachrichten mit sich, worauf der GW Verlag mit
dem sofortigen Ausbau seiner Newsletter-Aktivitaten
antwortete. ,gastrotel weekly” erschien in Corona-
Hochzeiten bis zu dreimal wochentlich, heute erreicht
unser Newsletter an jedem Donnerstagmorgen knapp
22.000 Abonnenten alle 2 Wochen aus der Branche.
Zugriffsraten und Klickzahlen sind Uberdurchschnitt-
lich - ebenfalls beim Trendkompass-Newsletter, den wir
alle zwei Wochen versenden und der einen GroBteil der
deutschen Kiichenfachplaner, Gastronomiefachhandler
und Hersteller von GroBkiichentechnik erreicht.

amberproject

Seit Ende September 2022 gibt es die virtuelle
360°-Gastgewerbewelt amberproject. Ausschlagge-
bend fir diese in der Branche als bahnbrechend wahr-
genommene Ildee ist die einzigartige User-Experience.
Hier setzt amberproject an und bietet eine begehba-
re Gastrowelt aus Restaurant, Bar, Restaurantkiiche,
GroBkuche, Hotel, AuBenterrasse sowie Seminar- und
Newsraumen.

Alle ausgestellten Einrichtungsgegenstande und Gera-
te sind anklickbar und leiten auf die Webseiten - oder in
die virtuellen Welten - des jeweiligen Herstellers weiter.
Die begehbaren News- und Seminarraume sind fir Vor-
trage, Produktshows, Verkostungen etc. buchbar und
stellen virtuelle Treffpunkte fiir die Branche dar.

Tischmeister

Praxisorientiert und tief in der Branche verwurzelt pra-
sentiert sich ein weiterer Baustein unseres moder-
nen Medienhauses. Der Tischmeister versteht sich als
Award und Wettbewerb fiir Serviceprofis und dreht sich
rund um den gedeckten Tisch.

Er wiirdigt die Serviceteams gastronomischer Betriebe
in Deutschland und pramiert auBergewdhnliche Tisch-
dekore.

Gastro Scouts

In naher Zukunft testen wir auch noch! In Zusammen-
arbeit mit dem Fachhéandler Mike Sandkihler (Gastro
Concept) sowie dem Test- und Wirtschaftsverlag
FACTS, unserem Schwesterverlag, haben wir das For-
mat Gastro Scouts entwickelt. Unter diesem Testlabel
testen und bewerten wir professionelles Kiichenequip-
ment nach einem selbst aufgestellten Kriterienkatalog
und multiplizieren die Resultate Giber alle Kanale (eigene
Videoproduktion, Print, Online).



VERLAGS-PORTFOLIO

VERNETZTES FACHWISSEN

sw

DER 360-GRAD-BLICKWINKEL FUR PROFIS

Die GW Verlag GmbH ist einer der fiihrenden deutschen
Fachverlage fiir das Gastgewerbe. Die Titelpalette um-
fasst drei Fachtitel im Bereich Gastronomie, Hotel-
lerie sowie Technik & Planung fiir GroBkichen- und
Gastronomieausstattung.

www.gwverlag.de

gastro

SCOULS

Der GW Verlag mit 39 Jahren Verlagshistorie setzt von
Beginn an hochsten Qualitatsstandard und gehért zu
den fihrenden Medienunternehmen fiir das Gastgewer-
be in Deutschland.

Unser Fachverlag bietet ausgezeichnete Informations-
quellen fiir Spezialisten in den Bereichen Gastronomie,
Hotellerie sowie Technik & Planung fiir GroBkiiche und
Gastgewerbe. In einem sorgfaltig abgestimmten Ver-
lagsportfolio aus drei Zeitschriftentiteln sowie Online-

Portalen und Newslettern liberzeugen wir monatlich
hunderttausende Profis und Entscheider aus dem Gast-
gewerbe.

Die hohe Akzeptanz bei unseren Lesern und die Erfol-
ge unserer Werbekunden bestatigen unsere strategi-
sche Ausrichtung in einem hart umkampften Markt und
bestarken uns, regelmaBig innovative Ldsungen zu
entwickeln.

Online: Permanent Auszeichnung: Jahrlich Tests: Permanent Erscheint: 6 x pro Jahr Erscheint: 4 x pro Jahr Erscheint: 10 x pro Jahr
Virtuelle Markenwelt Wettbewerb fiir Serviceprofis Testlabel fir professionelles Verbr. Auflage: 92.075 Expl."” Verbr. Auflage: 15.009 Expl."” Verbr. Auflage: 2.401 Expl.”
Kichenequipment tber alle Format: DIN A4 Format: DIN A4 Format: DIN A4

Medienkanéle hinweg Seitenumfang: 68 -102 Seiten Seitenumfang: 56 - 68 Seiten Seitenumfang: 28 - 48 Seiten

Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW

www.amberproject.de

www.tischmeister-award.de

www.gastroscouts.de

www.gastrotel.de

www.superior-hotel.net

www.trendkompass.de

1) IVW Durchschnitt von 11.22 bis 11.23
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Meerbuscher StraBe 68 Telefon (0201) 87126-14
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40670 Meerbusch

www.gwverlag.de;
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Telefon (0201) 87126-14
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Ansprechpartner Verlag
Chefredaktion

Peter Erik Hillenbach
Telefon (0201) 87126-949
hillenbach@trendkompass.de

Erscheinungsweise

monatlich (Doppelausgaben 1/2 & 7/8)

Bezugspreis

Jahresabonnement Inland € 155,-
Jahresabonnement Ausland € 185,-
zzgl. aktueller Portokosten und 12 € Berarbeitungsgebihr

Redaktion

Yvonne Ludwig-Alfers
Telefon (0201) 87126-859
ludwig@trendkompass.de

Maren Peters
Telefon (0201) 87126-869
peters@trendkompass.de

Bankverbindung

Stadtsparkasse Diisseldorf
Kto.Nr. 1005875966,

BLZ 30050110

IBAN:

DE 91300501101005875966
BIC: DUSSDEDDXXX
UST-IDNr. DE 815/272/213

Standige redaktionelle
Mitarbeiter

Hans-Herbert Seng
(Frankfurt a. M.)
Silvia Geuker (Miinster)

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 30 Tagen
nach Rechnungsdatum rein netto. Bei Vorauszahlung bis
zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

Allgemeine Alle Anzeigenauftréage werden ausschlieBlich gemaB den
Anzeigen Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung) Geschéftsbedingungen Allgemeinen Geschaftsbedingungen ausgefiihrt.
Telefon (0201) 87126-14 www.trendkompass.de/agb/print
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Abo-Service Martina Kolditz Mitgliedschaften IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Ver-
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VON PROFIS FUR PROFIS

TITELPORTRAIT

KOMPETENZ UND STRUKTUR FUR
HOHEN NUTZWERT

Das Verlags- und Redaktionsteam kann auf 39 Jahre
Verlagserfahrung zuriickgreifen - dies garantiert ein
redaktionelles Konzept mit héchster Zielgruppen-
Affinitat.

DER USP VON TRENDKOMPASS

Die Fachzeitschrift Trendkompass ist seit 1993 die feste
GroBe im gastgewerblichen Fachhandel, im GroBkii-
chenfachhandel, bei den Planern und der Industrie - mit
hohem Bekanntheitsgrad und hervorragender Beurtei-
lung in den Fiihrungsetagen der Branche.

Das Pionier-Magazin fiir Technik & Planung in GroB3-
kiche und Gastgewerbe mit exakter redaktioneller

Zielgruppenansprache - schlieBt Streuverluste fir

Inserenten nahezu aus.

Fokussiert auf Ausstattung und Technik von Profi-
kichen sowie zugehoriger Servicebereiche sind
Fachhandler/-groBhandler und -planer bevorzugte
Dienstleistungspartner des Gastgewerbes und der Ge-
meinschaftsverpflegung.

Wissenschaftliche Analysen belegen: Hatte deren Seg-
ment der Dienstleistungen 1996 noch einen Anteil von
34,1 Prozent an Téatigkeitsbereichen (Produktion, Ver-
waltung und Organisation, Wissenschaft etc.), wird er
bis 2030 bei 35 bis 36 Prozent liegen. Entsprechende
Aufgaben- und Wissensbereiche werden komplexer.
Energieeffizienz, Finanzierungsmodelle, veranderte
Gewohnheiten und Anforderungen der Ernahrung, Be-
trachtung von Leistungen Uber die gesamte Nutzungs-
zeit, zunehmende Vielfalt der technischen Optionen
sind nur einige der Themen, die mehr denn je in den Mit-
telpunkt der genannten Berufsgruppen riicken.

Nicht zu vergessen auch Betriebswirtschaft, Organi-
sation und Personalmanagement. Vor diesem Hinter-
grund der sich verandernden Markte profiliert sich der
Trendkompass als unabhangige Fachpublikation mit
hoher redaktioneller Kompetenz fiir die oben genannten
Handels- und Planungspartner der Branche sowie deren
Industriepartner, also Hersteller, Importeure und Liefe-
ranten.

Schwerpunkte des redaktionellen Inhalts sind insbe-
sondere auf Trends und Innovationen ausgerichtete
News und Fachbeitrage einschlieBlich dazu passender
Konzeptbeispiele in den Produktsegmenten Kiichen-
technik, Haus- und Servicetechnik, Ausstattung und
Ambiente, Themen der Betriebsfiihrung und Mitarbei-
termotivation sowie der Optimierung von Planung und
bedarfsgerechter Einrichtung professioneller Kiichen.

Nicht minder im Blickpunkt der Redaktion zu Gunsten
einer intensiven Leser-Blatt-Bindung: kurze Nachrich-
ten zu den am Markt beteiligten Personen in der Rubrik
Karrieren, Kompetenzen, Profile. Ebenso werden Infor-
mationen und Stellungnahmen von Fachverbanden und
-organisationen wie beispielsweise VdF und GGKA oder
VGG und HKI korrekt aufbereitet zu den Zielgruppen
transportiert.

Charakteristisch fiir den Trendkompass ist seine opti-
sche Prasenz als Spezial-Informationsdienst mit einem
schnell erfassbaren redaktionellen Stil, umgesetzt in ei-
nem Ubersichtlichen und vor allem durchgéngig struktu-
rierten Layout. Das erleichtert dessen hohen Nutzwert
durch eine 6konomisch sinnvolle Einbindung in Tages-
und Zeitabldufe der Leserinnen und Leser.

AUFLAGENANALYSE

Auflagenanalyse Exemplare pro Ausgabe
Druckauflage 2.667

Verbreitete Auflage 2.401

Jahresdurchschnitt der Quartale 11/2022
bis 11/2023.
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Mailand is calling




STANDIGE RUBRIKEN

KONZEPTE UND STRATEGIEN

Aus- & Weiterbildung
Marktentwicklung
Hersteller-Netzwerke
Messeberichterstattung

Fachverbinde, GroBkiichenhéndler & Planer

REPORTAGE UND INTERVIEW

SPECIAL Strategieinterview
Best Practice Beispiele

Analysen und Meinungen

AUSSTATTUNG UND TECHNIK

Themenschwerpunkt je Ausgabe vom
Kiichenkleingerit bis zum Kombidampfer
(siehe Themenplan)

Trends & Innovationen

MANAGEMENT UND ORGANISATION

Personalmeldungen
Ratgeber, Richtlinien und Verordnungen
Prozessoptimierung

Fachseminare

Einjahrige
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JANUAR MARZ APRIL MAI JUNI
AUSGABE 1& 3 4 5 6
ET: 30.01.2024 ET: 05.03.2024 ET: 23.04.2024 ET: 21.05.2024 ET: 25.06.2024 ET = Erscheinungsdatum
AS: 15.01.2024 AS: 19.02.2024 AS: 08.04.2024 AS: 06.05.2024 AS: 10.06.2024 AS = Anzeigenschluss
DU: 22.01.2024 DU: 26.02.2024 DU: 15.04.2024 DU: 13.05.2024 DU: 17.06.2024 DU = Druckunterlagenschluss
RED: 29.12.2023 RED: 05.02.2024 RED: 25.03.2024 RED: 22.04.2024 RED: 27.05.2024 RED = Redaktionsschluss
SPECIAL: SPECIAL: Alle Messen und Termine sind
INTERGASTRA 2024 INTERNORGA 2024 ohne Gewahr. Bei Drucklegung
standen teilweise die Messe-
Themenschwerpunkte Prasentationsmdobel Klund Automatisierung Outdoorkiichen Kombidampfer & Multi- Kaltetechnik Termine noch nicht fest.
& Bifettlosungen in der GroBklche & Frontcooking funktionsgerate Ausbildung Der Verlag behélt sich vor,
Intergastra-Nachbericht Internorga-Nachbericht Kaffeemaschinen / bei Verlags-Sonderverdffent-
-vollautomaten lichungen Sonderpreise oder
Einzelkalkulationen zu be-
rechnen.
AUGUST SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER DEZEMBER JANUAR 2025
AUSGABE 7& 9 10 n 12 1&
ET: 06.08.2024 ET: 10.09.2024 ET: 08.10.2024 ET: 05.11.2024 ET: 03.12.2024 ET: 30.01.2025
AS: 22.07.2024 AS: 26.08.2024 AS: 23.09.2024 AS: 21.10.2024 AS: 18.11.2024 AS: 15.01.2025
DU: 29.08.2024 DU: 02.09.2024 DU: 30.09.2024 DU: 28.10.2024 DU: 25.11.2024 DU: 22.01.2025
RED: 08.07.2024 RED: 12.08.2024 RED: 09.09.2024 RED: 07.10.2024 RED: 04.11.2024 RED: 30.12.2024
Aufbewahren,
Themenschwerpunkte Frittier- & Liftungs- Spiiltechnik Kichenherde Tafelambiente Brandschutz Transportieren
technik Kleingerate Sitidback-Nachbericht Bodenbelage &Prasentieren

Hygieneldsungen fiir
die GroBkiiche

Siiback-Vorbericht
Alles fur den Gast-
Vorbericht

Alles fir den Gast-
Nachbericht



MESSETERMINE
2024

JANUAR FEBRUAR MARZ APRIL JUNI OKTOBER NOVEMBER
Horecava Amsterdam Intergastra Stuttgart EuroVino Karlsruhe Fibo KéIn Fameba Friedrichshafen Zagg Luzern (CH) Alles fiir den Gast Herbst
(NL)08.01. - 11.01. 03.02.-07.02. 03.03. - 04.03. 1.04. - 14.04. 22.06. - 23.086. 20.10. - 23.10. Salzburg(A)

09.11.-13.11.
Heimtextil Frankfurt Fruit Logistica Berlin ITB Berlin Sidback Stuttgart
09.01.-12.01. 07.02. - 09.02. 05.03. - 07.03. 26.10.-29.10 BrauBeviale Niirnberg

Best of Events Dortmund
17.01. -18.01.

Ambiente Frankfurt
26.01.-30.01.

Nord Gastro & Hotel
Husum
12.02.-13.02.

Internorga Hamburg
08.03. -12.03.

BioFach Niirnberg
13.02. -16.02.

Gastro Vision Hamburg
08.03. - 11.03.

Gastro Invent Bremen
25.02.-27.02

ProWein Disseldorf
10.03. - 12.03.

Fish International
Bremen
25.02.-27.02

Kulinarik Salzburg(A)
15.03. - 17.03.

SHK-E Essen
19.03.-22.03.

Beauty Diisseldorf
22.03. - 24.03.

28.11-30.11.

Alle Messen und Termine sind
ohne Gewahr. Bei Drucklegung
standen teilweise die Messe-
Termine noch nicht fest.

Der Verlag behélt sich vor,

bei Verlags-Sonderveroffent-
lichungen Sonderpreise oder
Einzelkalkulationen zu be-

rechnen.
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PREISE UND FORMATE

PRINT MAGAZIN
Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm 1/1 SEITE 1/4 SEITE
Preise Preise
Satzspiegel: 185 x 265 mm 4e 3.456 € 4e 1.605 €
3c 3.180 € 3c 1.320 €
Druckverfahren: Rollenoffset 2c 2.895€ 2c 1.035 €
s/w 2.610 € s/w 760 €
Verarbeitung: Klammerheftung
Formate B xHinmm Formate B xHinmm
Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala Satzspiegel 185 x 265 Satzspiegel 43 x 265 185 x 66 91x132
(Sonderfarben auf Anfrage) Anschnitt 210x297+3 Anschnitt 55x297+3 210x76+3 103x142+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt
Farbprofil: ISO Coatec V2 (ECI)
Druckunterlagen: 1/2 SEITE 1/8 SEITE
Bevorzugtes Datenformat ist PDF. Alle verwendeten Preise Preise
Schriften sind einzubetten. 4e 2.275 € 4e 1.250€
Farb-Modus CMYK, 300 dpi, Strich in Bitmap-Modus 3c 1.990 € 3c 965 €
mind. 1200 dpi. 2c 1.705 € 2c 680 €
s/w 1.420 € s/w 395 €
Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante
Formate B xHinmm Formate BxHinmm
Fur alle Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen Satzspiegel 91x 265 185 x 135 Satzspiegel 43 x132 185 x 33 90 x 66
erforderlich: Digitalproofs (mit Ugra/FOGRA Medienkeil) ~ Anschnitt 103x297+3 210x148+3 Anschnitt 556 x142+3 210 x43+3 103x76+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt
Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@trendkompass.de WEITERE FORMATE AUF ANFRAGE!
1/3 SEITE
Preise
4e 1.835 €
3c 1.550 €
2c 1.265 €
s/w 980 €
Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an Formate B xHinmm
allen angeschnittenen Seiten. Wir berechnen keinen Satzspiegel 59 x 265 185 x 88
Zuschlag fur Anschnitt und Bunddurchdruck. Anschnitt 71x297+3 210x98+3
Formate von Anzeigen iber Bund auf Anfrage. Beschnitt Beschnitt

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.
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BEILAGEN, BEIKLEBER, BEIHEFTER

PRINT MAGAZIN

Wir bieten lhnen die Mdglichkeit der kompletten
Herstellung von Beilagen und Beiheftern. Preis auf
Anfrage.

LIEFERBEDINGUNGEN / MUSTER

Beilagen, Beikleber und Beihefter miissen so beschaf-
fen sein, dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung
entfallt. Andernfalls werden diese Kosten in Rechnung
gestellt.

Fir Beilagen, Beikleber und Beihefter muss vor
Auftragsannahme ein verbindliches Muster oder
ein Layout mit Gr6Ben- und Gewichtsangaben
beim Verlag vorgelegt werden. Liefermengen und
Anlieferungsadressen entnehmen Sie bitte der
jeweiligen Auftragsbestéatigung. (Anlieferung an
Druckerei mit Vermerk:

JFur Trendkompass, Ausgabe Nr. ../ ....")

Anliefermenge
Bei Belegung der Gesamtauflage
2.500 Exemplare.

Anlieferung

Spéatestens 10 Tage vor Erscheinungstermin.

Die Begleitpapiere sollen Angaben tiber die Stlickzahl
der Transporteinheit, Zeitschriftentitel und Heft-
nummer enthalten. An jeder Verpackungseinheit soll
sichtbar ein Muster angebracht sein.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

BEILAGEN

zzgl. Postgebiihr

Gewicht bis 25 g, hohere Gewichte auf Anfrage.
Héchstformat 205 x 292 mm oder auf dieses

Format gefalzt. Beilagen miissen fiir eine maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

AUFGEKLEBTE POSTKARTE

zzgl. Postgebiihr

BEIHEFTER

Beihefter werden nach der Mengenstaffel rabattiert
(1Blatt =1Seite). Papiergewicht bis 150g/qm, hohere
Gewichte und Seitenzahlen auf Anfrage. Format un-
beschnitten 1x gefalzt auf 215/225 mm breit, 307 mm
hoch (je 5 mm Kopf-, FuB- und seitlicher Beschnitt und
10 mm Nachfalz).

PREIS AB1.445 €

PREIS AB 885 €

PREIS 2.995 €
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AD SPECIALS
SONDERWERBEFORMEN

PRINT MAGAZIN

Sonderwerbeformen bediirfen einer langfristigen
Planung und einer individuellen Abstimmung aller
technischen Gegebenheiten. Eine verbindliche
Reservierung muss friihzeitig festgelegt werden.
Preise auf Anfrage.

E-Mail:
pourghaffari@trendkompass.de
Tel.: (0201) 87126-14

HALBER UMSCHLAG INKLUSIVE
BACKCOVER

A

GATEFOLDER

o

BACKFOLDER

TITEL

MAXI-COVER-PAGE

y

HAFTNOTIZEN LESEZEICHEN

=

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

BANDEROLE MIT DOPPELSEITE

ADVERTORIAL / NATIVEAD /
SPONSORED CONTENT

- Liefern Sie lhre Inhalte
rlrftl:lnocdDSr Tﬁ(;‘?olo;e o Ambach und Bilder und wir lassen
e diese in unser Layout
einflieBen und veroffent-
lichen fiir Sie ein Adver-
torial im Look & Feel von
Trendkompass.

Preise auf Anfrage.




TRENDKOMPASS.DE

i parscschaft
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BANNER-WERBUNG
LEISTUNGSSPEKTRUM UND
SERVICES VON
WWW.TRENDKOMPASS.DE Starken Sie lhre klassische Anzeige in den Printaus- TREND TREND
gaben mit attraktiven crossmedialen Angeboten. K<MPASS b K~MPASS
Taglich aktuelle News fiir Technik & Planung fir W N RPSIOWT MOV NG NPT MRKT SILOWAT IR @ i i Aol SN o Upifan T ey et
GroBkiiche & Gastgewerbe lhre Online-Werbung auf der TRENDKOMPASS-Website
erreicht zuséatzlich tausende User monatlich - ideal, News
um tagesaktuell auf Ihre Angebote und Aktionen
ATTRAKTIVE SERVICES: hinzuweisen.
. Ausgaben-Archiv

Smeg Foodservice wird Smeg
Professional

. Stellenmarkt
. Kleinanzeigen
. Unternehmensverkauf/-nachfolge

Cimbali Group ibernimmt
R® vassalli service

E-PAPER

. Samtliche Fachmagazine sind online verfiigbar

RESPONSIVES WEBDESIGN
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TRENDKOMPASS.DE
FORMATE UND PREISE

BANNER-WERBUNG

Unsere Online-Portale sind die perfekte Abrundung
zum Printmedium Trendkompass. Wir bieten Ihnen
neben der hohen Zielgruppengenauigkeit das passende
redaktionelle Themenumfeld.

Crossmedia

Gern schniren wir [hnen ein individuelles
Crossmediapaket bestehend aus Printanzeige und
Bannerwerbung.

Datenanlieferung
3 Werktage vor Schaltungsstart per E-Mail an:
pourghaffari@trendkompass.de

Rabatte

Ab3.000€ 3%
ab6.000€ 5%
ab 9.000 € 10 %
ab15.000 €15 %

Der Abschlussrabatt von Print ist auf Trendkompass
Online Gibertragbar, umgekehrt nicht.

Billboard

Preis 1Woche 700 €
Preis 4 Wochen 2.380 €

Large Rectangle
- 336 x 280 Pixel

Preis 1Woche 470 €
Preis 4 Wochen 1.680 €

| Lc2derboard
728 x 90 Pixel

Preis 1Woche 400 €
Preis 4 Wochen 1.360 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Half Page AD
300 x 600 Pixel

Preis 1Woche 650 €
Preis 4 Wochen 2.210 €

Large Mobile Banner
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 250 €
Preis 4 Wochen 850 €

Large Leaderboard
970 x 90 Pixel

Preis 1Woche 450 €
Preis 4 Wochen 1530 €

Wide Skyscraper
160 x 600 Pixel

Preis 1Woche 550 €
Preis 4 Wochen 1.870 €

Medium Rectangle
Content AD, auch mobile
300 x 250 Pixel

Preis 1Woche 430 €
Preis 4 Wochen 1.465 €

Mobile Leaderboard
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 200 €
Preis 4 Wochen 680 €
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TRENDKOMPASS.DE

NATIVE ADVERTISING

Content ist King und wir von Trendkompass sind die
Themen- und Meinungsmacher

Wir sind Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppe
und wissen genau, welche Themen unsere Branche in-
teressiert. Uberlassen Sie einfach uns das Storytelling
Ihrer Botschaft. Wir sorgen dafiir, dass lhre Themen
unsere Community wirksam erreichen.

Wir ibernehmen fir Sie die Kampagnenkonzentration,
das Multichannel-Publishing, die Kampagnensteue-
rung. Full Service aus einer Hand - von den Content-
Spezialisten Trendkompass.

E-Mail:
pourghaffari@trendkompass.de
Tel.: (0201) 87126-14

Definition Native Advertising mit
freundlicher Genehmigung des Ebner Verlags:
www.ebnerpublishing.com

Native Advertising - Content ist King?

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden ge-
winnen méchte, braucht neben klassischer Werbung
einen Mix aus redaktionellem Content und Werbe- oder
Markenbotschaft, kurz: Native Advertising!

Wie funktioniert Native Advertising?

Native Advertising ist Storytelling. Ihre Werbe-Marken-
botschaft wird mit Hilfe einer redaktionellen Handlung
(Story) im redaktionellen Umfeld unserer Plattformen
veroffentlicht oder Ihr Unternehmen (Angebot) ist
integrierter Teil eines redaktionellen Themas, ohne di-
rekt Produktwerbung zu betreiben. Native Advertising
unterstitzt Sie nachhaltig dabei, die Deutungshoheit
lhres Unternehmens und |hrer Angebote in der fiir Sie
relevanten Zielgruppe auf- und auszubauen.

Was leistet Native Advertising bei Trendkompass?

. Hohe Aufmerksamkeit und Engagement unserer
Community auf Ihrem Content durch die hohe
Glaubwirdigkeit und Reichweite unserer Marke

. Veroffentlichung Ihres Contents im Look & Feel
unseres redaktionellen Umfeldes. Gerne tiberneh-
men wir fir Sie die Contenterstellung

. Fihrt zu langerer Verweildauer und héherem
Involvement mit Ihrer Marke sowie lhrer Botschaft
und erzielt langfristige Effekte

. Ist der einzige Weg, lhre Zielgruppe iiber alle
relevanten Kommunikationskanale (Print, Online,
Social Media) hinweg zu erreichen und dabei
Ad Blocker zu umgehen

. Hilft, die gesamte Zielgruppe Ihres Unternehmens
und Ihrer Produkte zu erschlieBen, indem mehr
Menschen fiir lhr Thema gewonnen werden

. Ermdglicht maBgeschneiderte Kommunikation
in die fir Sie relevante Zielgruppe durch klare
Persona-Definition und Positionierung von
Trendkompass

. Unterstitzt Ihr Unternehmen, sich als Meinungs-
bildner in den zielgruppenrelevanten Themen zu
etablieren

. Verbessert die Sichtbarkeit Ihrer Marke in den
Suchmaschinen und Social Media-Kanalen durch
SEO-optimiertes multimediales Storytelling (Text,
Bild, Grafik, Video)
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ONLINE
IHR VORTEIL MIT MAILING-PRODUKTEN UNSER PRODUKTPORTFOLIO
ZU MEHR ERFOLG IM UBERBLICK

Nutzen Sie unsere Newsletter fiir lhre zielgruppenge-
naue Bannerplatzierung.

Sichern Sie sich hohere Akzeptanz und prominente, ex-

klusive Darstellung mit unseren Stand Alone Produkten.

E-Mail:
pourghaffari@trendkompass.de
Tel.: (0201) 87126-14

2.242 EMPFANGER 14-TAGIG

Mit der GW Verlag GmbH haben Sie einen erfahrenen
Partner, der den direkten Zugang in die gastgewerb-
lichen Zielbranchen bietet. Mit unseren Mailing-
Produkten erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt in ihrem
persdnlichen E-Mail-Postfach.

Newsletter-Werbung

Stand Alone Newsletter

Native Sondernewsletter

Wer erhilt das Mailing?

Versand an die Empfan-
ger desredaktionellen
Newsletters

Die Empfanger werden
anhand lhrer Zielgrup-
pendefinition ausgewahlt

Versand an die Empfan-
ger desredaktionellen
Newsletters

Was kénnen Sie
bestimmen?

Werbemittel

Die Inhalte des Mailings
(Bilder, Buttons, Text)
sind frei wahlbar

Call-to-Action Elemente
statt Banner

Das Thema des Newslet-
tersist frei wahlbar

Inhaltlicher Mix aus re-
daktionellen Meldungen
und Informationen von
lhnen

Welchen Nutzen
ziehen Sie daraus?

Die hohe Reichweite
sorgt fur eine effektive
Durchdringung lhrer Ziel-
gruppe

Sie erhalten qualifizierte
Besucher auf lhrer Lan-
dingpage

Sie erreichen lhre Ziel-
gruppe ohne Streuver-
luste

Sie bekommen maximale
Aufmerksamkeit in der
von lhnen definierten
Zielgruppe

Sie platzieren sich als
Experte in lnrem The-
mengebiet

Das redaktionelle
Umfeld bietet maximale
Glaubwiirdigkeit und
Akzeptanz

Sie erhalten die exklusive
Bannerplatzierung
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ONLINE
IHR VORTEIL NEWSLETTER-WERBUNG TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Die hohe Reichweite sorgt fir eine effektive
Durchdringung lhrer Zielgruppe, die mit aktuellen und
relevanten Themen informiert wird.

Alle Newsletter sind optimiert
fiir die Nutzung auf dem Smartphone
oder Tablet.

Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft in Form eines
Banners in einem unserer Newsletter.

PREIS PRO AUSSENDUNG

Trendkompass-Newsletter
Abo/Empféanger: 2.242
Versand: zweimal im Monat

SPONSORINGAD 1.250€
TEXT AD 1.250€
MOBILE AD 950 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Sponsoring Ad
620 x 250 px; jpg, gif oder png

TRENDK®MPASS

Newsletter

Text Ad
300 Zeichen + 40 Zeichen Uberschrift
plus Bild (739 x 534 px) als jpg, gif oder png

Mobile Ad
300 x 250 px; jpg, gif oder png
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NEWSLETTER-WERBUNG

STAND ALONE NEWSLETTER

WAS WIR VON IHNEN BENOTIGEN

° Das Logo lhrer Firma

e  Texteinkl. Links
(insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)

e  Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 70 dpi)

e  Einen Vorschlag fiir den Betreff (max. 60 Zeichen)

o Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

e  Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns ein-
treffend

MAXIMALE EXKLUSIVITAT

Mit unserem Stand Alone Newsletter in zwei Varianten
profitieren Sie von maximaler Exklusivitat und adres-
sieren |hre Werbebotschaft an 2.242 Adressen. Sie
erreichen |hre Zielgruppe mit lhrer Botschaft direkt in
deren Postfach.

Sie liefern den inhaltlichen Input und Informationen zur
gewilnschten Zielgruppe und wir kimmern uns um den
Rest!

* frei wahlbar

VARIANTE 1: CO-BRANDING

Schnell und bequem: Wahlen Sie aus verschiedenen
Layouts und liefern Sie uns |hre Bilder, Texte und Links
- wir erstellen fiir Sie anschlieBend auf Basis des ge-
wahlten Layouts Ihr Mailing mit unserem Template-Tool.

Unser Ihr
Markenlogo Unternehmenslogo

A: Text mit Verlinkung*
B: Bild*
C: Call-to-Action-Button*




21

NEWSLETTER-WERBUNG

STAND ALONE NEWSLETTER

WAS WIR FUR SIE TUN

Erstellung des Stand Alone Newsletters auf Basis
Ihrer Layoutvorlage sowie Briefings inkl. zwei
Korrekturschleifen mit Testversand fiir 400 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

VARIANTE 2: CORPORATE IDENTITY

Selbstverstandlich bieten wir Ihnen auf Anfrage einen
Full-Service inkl. professioneller Erstellung des News-
letters nach lhren Vorgaben.

PHOENI{D)S

Ihr Unternehmenslogo

Liebe Leser und Leserinnen,

Tanervien
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NEWSLETTER-WERBUNG

STAND ALONE NEWSLETTER

DAS STAND ALONE MAILING

Co-Branding
Ihre Daten werden in unser E-Mail-Template eingefigt,
um das Cl der Medienmarke beizubehalten.

Corporate Identity

Erreicht die Zielgruppe in lhrem Look & Feel. Zeigen
Sie Ihr Know-how im fiir den Leser gewohnten Kontext
und platzieren Sie sich als Lésungsanbieter in lhrem
Themengebiet.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

ABLAUF EINES STAND ALONE
MAILINGS

Was soll das Mailing beinhalten?

Ein Stand Alone Mailing enthalt keinerlei redaktionellen
Inhalt. lhre Botschaft wird umso erfolgreicher aufge-
nommen, je informativer und I6sungsorientierter die
Inhalte fiir den Leser sind.

Wir unterstiitzen Sie gerne, Ihre werblichen Inhalte neu-
tral und ansprechend fiir unsere User zu verpacken.
Zudem behalten wir uns vor, reine Produktbeschrei-
bungen abzulehnen.

Was soll das Mailing bewirken?

Es dient dazu, auf Inhalte auf Ihrer Domain hinzuweisen
und zu verlinken oder generell die Anzahl der relevanten
Fachbesucher zu steigern.

Sie erhalten qualifzierte Besucher fir Ihre Landingpage
und haben dort die Mdglichkeit, weiterfiihrende Infor-
mationen bereit zu stellen oder Anmeldungen/Anfra-
gen zu generieren (z.B. fir lhre Whitepaper, Webinare,
Events, Produkte, etc.).

Wie wird das Mailing gestaltet?

Sagen Sie, was Sie hervorheben méchten und was bei
der Darstellung der Inhalte besonders wichtig ist. Wir
ricken Ihre Losung ins beste Licht.

Mithilfe von aufmerksamkeitsstarken Call-to-Action-
Buttons, Auflistungen und Bildern wird das Mailing so
lesefreundlich wie mdglich aufgebaut. Das Mailing wird
sowohl in |hrem als auch in unserem Interesse nicht
werblich gestaltet, um unseren Lesern lhre Lésung als
moglichst nutzwertigen Inhalt zur Verfligung zu stellen.

Was erhalten Sie von uns?

Variante 1 - Co-Branding: lhre Daten werden in unser
E-Mail-Template eingefiigt, um das Look & Feel der
Medienmarke beizuhalten. Nach pinktlicher Daten-
lieferung erhalten Sie 2-4 Werktage vor Versand eine
Vorschau zur Freigabe.

Variante 2 - Corporate ldentity: Erstellung des Stand
Alone Newsletters auf Basis |hrer Layoutvorlage sowie
Briefings inkl. zwei Korrekturschleifen mit Testversand
fir 400 €.

Fir beide Varianten erhalten Sie zur vollen Transparenz
und zur Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs im Anschluss
ein Reporting.
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STAND ALONE NEWSLETTER

FAKTEN AUF EINEN BLICK IHR NUTZEN

Zielsetzung

Exklusive Zielgruppenansprache, Interessenten auf AUFMERKSAMKEIT

der eigenen Website in der relevanten Zielgruppe

Form

Themenbezogenes Mailing mit Link zu weiterfiihrenden 0UAL|F|Z|ERTER TRAFFIC
Informationen auf lhrer Unternehmenswebsite auf die eigene Website

Targeting

Zielgruppendefinitionen werden bei der Auswahl der PROMINENTE UND EXKLUSIVE DARSTELLUNG
Empfanger beriicksichtigt, Versand an bis zu 2.242 ohne Konkurrenten

Adressen

Laufzeit VARIANTE 1: HOHE AKZEPTANZ
Einmalige Aussendung durch Co-Branding mit unserer Medienmarke
PREIS VARIANTE 2: EIGENES LAYOUT

im Cl lhrer Marke

3.500 €
TRANSPARENZ UND MESSBARKEIT

durch unser Reporting

GERINGE STREUVERLUSTE

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.
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NATIVE SONDERNEWSLETTER
REDAKTIONELLES UMFELD A: EDITORIAL MIT VERLINKUNG* Unser

Ein Native Sondernewsletter verbindet klassische
Display-Werbung mit der Positionierung Ihrer Marke im
redaktionellen Umfeld. Zeigen Sie lhr Know-how im fiir
den Leser gewohnten Kontext und platzieren Sie sich
als Lésungsanbieter in lnrem Themengebiet.

oder

B: ADVERTORIAL*

oder

C: REDAKTIONELLER ARTIKEL*

D: EXKLUSIVE BANNERBELEGUNG

(max. 3 Bannerplatze)

* frei wahlbar

9 Advertorial

Trendkompass-Header

° oder e oder e
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NEWSLETTER-WERBUNG

NATIVE SONDERNEWSLETTER

ABLAUF EINES
NATIVE SONDERNEWSLETTERS

Wie setzt sich der Native Sondernewsletter inhaltlich
zusammen?

Der Native Sondernewsletter besteht immer aus 3 bis 5
redaktionellen Beitragen zu dem von lhnen gewtiinsch-
ten Thema und Ihren Bannern. Dariiber hinaus kénnen
Sie entscheiden, ob Sie im Editorial erwahnt und ver-
linkt werden, ein Advertorial platzieren oder einen be-
stehenden, redaktionellen Beitrag unserer Redaktion
verbreiten méchten.

Was soll das Mailing bewirken?
Ziel ist es, Sie als Losungsanbieter fir ein bestimmtes
Produkt oder eine Technologie im Markt zu etablieren.

Sie proftieren vom neutralen, fachlichen Umfeld des
redaktionellen Newsletters (Events, Produkte, etc.).

Wie wird die Zielgruppe bestimmt?
Der Native Sondernewsletter wird an die Abonnenten
des redaktionellen Newsletters versendet.

Was erhalten Sie von uns?

lhre Daten werden in das Newsletter-Template unse-
rer Medienmarke eingefiigt. Nach piinktlicher Daten-
lieferung erhalten Sie 2-4 Werktage vor Versand eine
Vorschau zur Freigabe. Zur vollen Transparenz und
zur Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs erhalten Sie im
Anschluss ein Reporting.
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NEWSLETTER-WERBUNG

NATIVE SONDERNEWSLETTER

WAS WIR VON IHNEN BENOTIGEN

o Das Thema lhres Native Sondernewsletters

e  DasLogo lhrer Firma

e  Die gewiinschte URL zu lhrer Webseite, auf die im
Editorial verlinkt werden soll

o Optional: Daten fir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

° Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

e Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

VARIANTE A: EDITORIAL

Ein Editorial verleiht jedem Newsletter einen redaktio-

nellen Anstrich und steigert somit die Glaubwiirdigkeit.

Der Leser wird mit dem Editorial direkt angesprochen
und erfahrt sofort, mit welchem Thema sich der News-
letter befasst.

Wenn Sie sich flr diese Variante entscheiden, wird Ihr
Unternehmen in dem von uns geschriebenen Editorial
erwahnt und wir verlinken zudem auf lhre Website.

Unser
Trendkompass-Header

Trendkompass
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NEWSLETTER-WERBUNG

NATIVE SONDERNEWSLETTER

\

WAS WIR VON IHNEN BENOTIGEN

o Das Thema lhres Native Sondernewsletters

e  DasLogo lhrer Firma

° Ihr Advertorial

° Ziel des Inhalts: Interesse fiir definiertes Thema
erzeugen

e Aufbau: Dachzeile (max. 50 Zeichen), Titel (max.
70 Zeichen), Vortext (max. 250 Zeichen), Inhalt
(500-700 Worter)

e  Sonstiges: Bild- und Videomaterial, Link, Zwi-
schenlberschriften

o Stil: Mix aus aufmerksamkeitsstarken Formulie-
rungen und sachlicher Informationsvermittiung

° Optional: Daten fir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

o Den gewiinschten Zeitpunkt der Versendung

e Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

VARIANTE B: ADVERTORIAL

Die Advertorial-Variante bietet Ihnen die Mdglichkeit,
einen von lhnen angelieferten Artikel (Advertorial) mit
lhren individuellen Inhalten im redaktionellen Umfeld zu
platzieren.

Ihr Advertorial wird als Topmeldung im Native Sonder-
newsletter beworben, zudem werbefrei auf unserer
Webseite ausgespielt und Sie bekommen damit die
Mdglichkeit, sich gezielt als Losungsanbieter in Szene
zu setzen.

Unser
Trendkompass-Header
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NEWSLETTER-WERBUNG

NATIVE SONDERNEWSLETTER

WAS WIR VON IHNEN BENOTIGEN

o Das Thema lhres Native Sondernewsletters

e  DasLogo lhrer Firma

e  Titel des Artikels, der als Topmeldung erscheinen
soll

o Name unseres Fachportals, auf dem der Artikel
verdffentlicht wurde

° Optional: Daten fir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

o Den gewiinschten Zeitpunkt der Versendung

e Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

VARIANTE C: ARTIKEL

Unsere Redaktion hat bereits einen Artikel zu lhrem
Thema oder Ihrem Unternehmen veroffentlicht? Dann
nutzen Sie diese Chance, um sich und |hr Thema positiv
mit redaktionellem Content zu platzieren.

Wenn Sie sich fiir einen bestehenden, redaktionel-
len Artikel als Topmeldung entscheiden, steigern Sie
damit die Glaubwiirdigkeit lhrer Rolle als Lésungsanbie-
ter durch die Neutralitat unserer Redaktion.

Unser
Trendkompass-Header

Trendkompass
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NEWSLETTER-WERBUNG

NATIVE SONDERNEWSLETTER

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung
Positionierung als Lésungsanbieter auf einem
Themengebiet, Reichweite in der Zielgruppe

Form
Sponsoring eines redaktionellen Sondernewsletters

Targeting

Zielgruppendefinitionen werden bei der Auswahl der
Empfanger beriicksichtigt, Versand an bis zu 2.242
Adressen

Laufzeit
Einmalige Aussendung

Preis
auf Anfrage

IHR NUTZEN

POSITIONIERUNG

als Experte zum Thema

HOHE AKZEPTANZ

durch das redaktionelle Umfeld unserer Medienmarke

STEIGERN DER BEKANNTHEIT
inder Zielgruppe

PROMINENTE UND EXKLUSIVE DARSTELLUNG

mit Logo und Bannerformaten

TRANSPARENZ UND MESSBARKEIT

durch unser Reporting

GERINGE STREUVERLUSTE



TRENDK®MPASS

TECHNIK UND PLANUNG FUR
GROSSKUCHE UND GASTGEWERBE

Ad Sales Management
Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)

Telefon (0201) 87126-14
pourghaffari@trendkompass.de
Allgemeine Geschiftsbedingungen

www.trendkompass.de/agb/print
www.trendkompass.de/agb/online






